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Krigsfilmen «Green Zone» 
har premiere i dag med 
skuespiller Matt Damon 

som den amerikanske offiseren 
Ray Miller. Under invasjonen av 
Bagdad i 2003 er han fremst i 
felten i den mislykkede jakten på 
masseødeleggelsesvåpen, som 
Saddam Hussein angivelig skulle 
ha. 

– Her kan du se Saddams 
Republican Palace. Etter inva-
sjonen i 2003 ble det brukt som 
amerikanernes hovedkvarter, 
sier Stein Gausereide (39).

Forhåndsvisning
Han har 3D-gjengivelser av 
palasset i Bagdad på en bærbar 
datamaskin, som var med under 

filminnspillingen i både Marokko 
og Spania.

En kopi av inngangspartiet til 
det 300 meter lange Republican 
Palace ble bygget opp på film-
settet. Gausereide laget resten 
på pc slik at regissør Paul 
Greengrass kunne se inn i det. 

– Det er mulig å panorere, 
tilte, zoome og fokusere inn i 
palasset, sier Gausereide, som på 
filmens rulletekst har tittelen 
«virtual overlay supervisor».

– Systemet mitt kan kalles et 
kommunikasjonssystem for 
regissører og fotografer til å se 

hvordan ting kommer til å se ut 
til slutt. De kan se 3D-modeller i 
riktig perspektiv i terrenget vi 
filmet i, enten det er Saddams 
Republican Palace, Saddam 
International Airport, Assassin’s 
Gate eller Victory Arches i 
Bagdad, sier han.

3D-modellene i Gausereides 
system er en tidlig utgave av det 
publikum ser i den ferdige 
filmen. 

– Teknologien bidrar i aller 
høyeste grad til hva publikum får 
se. Regissør og fotograf tar beslut-
ninger på settet ved hjelp av min 
teknologi, som bidrar til at slutt-
produktet blir godt, sier han.

Konservativ fi lmindustri
«Green Zone» er første gang en 
bærbar datamaskin er brukt på 
denne måten under en filminn-
spilling, ifølge Gausereide. 

Animatøren har kontor i 
Bergen, men frem til ifjor 
sommer drev hans firma, Gausst 
Inc, fra kontorlokaler ved Santa 
Monica Boulevard i Hollywood. 
Der jobbet han blant annet med 
spillefilmen «Red Riding Hood» 
og reklamefilmer for selskaper 
som Expedia og FedEx. 

Etter 16 år i utlandet ønsket 
han å flytte tilbake til Bergen.

Stein Gausereide ønsker å 
videreutvikle teknologien som 
han mener kan redusere produk-
sjonsperioden på store og påkos-
tede effektfilmer. 

– Men faktisk er ikke Holly-
wood så innovative og «cutting 
edge» på bruk av teknologi som 
man skulle tro. De må vite at alt 
fungerer hundre prosent på 
settet og nøler ofte med å satse 
på helt nye systemer. London, 
Europa og ikke minst Skandi-
navia er langt mer frempå og er 
sånn sett et mer spennende sted 
å jobbe, sier Gausereide. 

Han er også en av produsen-
tene av «Den magiske spille-
dåsen», en interaktiv barnefilm.
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Under innspillingen av den 
nye Hollywood-fi lmen 
«Green Zone» hjalp norske 
Stein Gausereide fi lm-
makerne med å få Bagdad 
til å se ut som under 
invasjonen  i 2003. 
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DETTE SÅ DE. Saddam Husseins palass slik Paul Greengrass og Matt 
Damon så i monitoren på settet. Det viktige  under fi lmingen er ikke hvor 
fi n modellen ser ut, men at dimensjoner er riktig. 
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Bygget Bagdad på pc

PREMIERE I DAG. I «Green Zone» spiller Matt Damon den amerikanske 
offi seren Ray Miller som jakter på masseødeleggelsesvåpen i Irak.
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